Dissenyem comerc¢
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El projecte Dissenyem comercg ha facilitat que 10 centres
de formacio en disseny treballessin amb 11 eixos comercials
de Barcelona per revitalitzar el comer¢ de proximitat.

El jove talent creatiu de la ciutat ha fet pales el poder
transformador de les indUstries creatives en mes de 80

propostes innovadores, generades en dues edicions del
porojecte. Aquest 2023 es materialitzara una intervencio a
cada eix comercial participant.

Dissenyem comerc¢ és una iniciativa impulsada per la
Regidoria de Turisme i IndUstries Creatives juntament amb
la Regidoria de Comerg, Mercats, Regim Interior i Hisenda.
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L'IDEM CREATIVE ARTS SCHOOL -

ASSOCIACIO DE COMERCIANTS DE LA RAMBLETA

Equip (2020-2021)

L'ldem Creative Arts School:

Pablo Garcia. Docent coordinador del projecte

Guido del Solar. Docent director del projecte

Richard Billard. Estudiant de disseny digital internacional
Justine Boumet. Estudiant de disseny digital internacional
Mariona Jimenez. Estudiant de disseny digital internacional
Rubén Oses. Estudiant de disseny digital internacional

Lala Pashayeva. Estudiant de disseny digital internacional
Tomas Robres. Estudiant de disseny digital internacional /E\_
Junta de I’Associacio de Comerciants de La Rambleta
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Desenvolupament de la proposta m DlSS[NY[M n
Suave Design Studio Barcelona EUM[HG

(Pablo Garcia - Guido del Solar)
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Context

L’Associacio de Comerciants de La Rambleta reuneix botigues

de La Rambleta del carrer Pablo Iglesias. Es una entitat petita en
extensio, amb 16 comercos associats molt arrelada al barri de

la Prosperitat. Hi ha la necessitat de visibilitzar 'associacio i les
activitats que fan i fer una aposta per la digitalitzacio. Entre els
reptes a afrontar destaca la proximitat de grans centres comercials
| 'envelliment de la poblacio del barri.

Proposta

“Rebranding”

Creacio d'una nova identitat de l'associacio per aconseguir

mes rellevancia i elaboracio delements de comunicacio grafica
que ajudin a la difusio de la seva activitat: imatge grafica, vinils
identificadors per a les botigues, creacio d'una pagina web i unes
xarxes socials unificades i elaboracio d'un mapa de comercos
impres i on line. Creacio també d’'un manual de disseny per a Us
dels comerciants.

Financat amb Ajuntament de
impost turistic Barcelona




ELISAVA, FACULTAT DE DISSENY | ENGINYERIA DE LA UVic-UCC -
SAGRERA ACTIVA ASSOCIACIO DE COMERCIANTS (SAAC)

Equip (2020-2021) Marcel Galtés. Estudiant de disseny grafic

Elisava, Facultat de Disseny i Enginyeria de la UVic-UCC: Gabriel Perez. Es'tudiant de dissgny g.réﬁc | |

Danae Esparza. Tutora del projecte i cap destudis del Xavi Pons. Estudiant de disseny i enginyeria de disseny /‘3\_

Grau en Disseny industrial i i} ) i
Rarmon Faura, Dissenyador i tutor del projecte Junta de Sagrera Activa Associacié de Comerciants I]ISS[NY[M
Lia Alsina. Estudiant de disseny de producte (SAAC) i i
Claudia Anguera. Estudiant de disseny despais Desenvolupament de la proposta EUM[HG
Irene Dominguez. Estudiant de disseny grafic Rebobinart k i, J

Context

Més de 70 comercos estan associats a la SAAC. La major part dells
poertanyen al sector de la restauracio, I'alimentacio i els serveis.
Entre els veins i veines hi ha molta conscienciacio envers el fet que
cal tenir cura del petit comerg, perque protegint-lo es protegeix el
barri. Valoren el tracte proper, la qualitat dels productes i sobretot
'atencio al client.

Proposta

“El comercg hi és sempre”

Decoracio de les persianes dels comercos amb grafitis
poersonalitzats que reprodueixin el rostre dels propietaris |
poropietaries. A mées devitar pintades no desitjades, es valora que
oot ser una bona manera dexplicar l'essencia de l'establiment
fora dels horaris dobertura i crear identitat de barri. Aixi, els veins |
veines de La Sagrera poden reconeixer els seus comercos encara
que estiguin tancats.

Financat amb Ajuntament de
impost turistic Barcelona




ESCOLA MASSANA -

BORN COMERC
Equip (2021-2022) Lidia Saez. Estudiant
Escola Massana: Irene Sebastian. Estudiant
Marta Domingo. Tutora Junta de comerciants de Born Comerg /B\

Clara Subirats. Tutora

Celia Domingo. Estudiant I]lSS[NY[M

Clara Nadal. Estudiant

Arnau Peralta. Estudiant Desenvolupament de la proposta EUM[HG
Berta Pons. Estudiant Olga Capdevila. Docent de I'Escola Massana ! i,

]

I
L

Disseny Hub DISSENTEN
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Context

Born Comercg aplega 136 comercos. Des de fa uns anys el barri ha
patit una transformacio i gentrificacio, com a consequéencia de la
pressio turistica que suporta. L'activitat comercial mes quotidiana
ha estat substituida per una meés puntual, en molts casos allunyada

de les necessitats dels seus habitants. Els petits comercos estan
en carrerons allunyats dels eixos principals. Hi ha una necessitat de
revaloritzar |a historia i el caracter Unic del Born i destacar a traves
d'elements visuals els emplacaments representatius del barri i el
comerc local.

Proposta

c “El bastaix torna al Born”

A partir del personatge historic i emblematic del bastaix i d'uns
codis QR es construeix una narrativa i es convida el visitant a fer
unes rutes per identificar els diferents sectors dels comergos del
Born: gastronomia i restauracio, artesania i comerg, serveis i oci |
cultura. Es dissenyen uns estendards identificadors dels diferents
sectors, postals, adhesius i bosses. Tambe sobre un apartat a la
web de Born Comerc amb informacio de les rutes.

Financat amb Ajuntament de

impost turistic Barcelona




BAU, CENTRE UNIVERSITARI D’ARTS | DISSENY DE BARCELONA -

COR D’HORTA

Equip (2021-2022)

Bau, Centre Universitari d’Arts i Disseny de Barcelona:
Kike Macias. Professor de disseny despais

Nadia Speranza. Professora de disseny despais
Marian F. Bernad. Estudiant de disseny grafic

Marina Casas. Estudiant de disseny grafic

Maria Foraster. Estudiant de disseny despais

Ariadna Payeés. Estudiant de disseny grafic

Gonzalo Pérez. Estudiant de disseny despais
Lucia Vera. Estudiant de disseny despais
Junta de comerciants de Cor d’Horta /‘3\_
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Context

L'associacio de comerciants Cor d'Horta aplega 140 botigues.

El barri conforma una comunitat amb un fort sentiment de
pertinenca. Una zona forca envellida, familiar i tradicional on

el petit comercg per fer front a la competencia de les grans
superficies ofereix un servei proper i personalitzat que forma part
de l'essencia i la personalitat del barri. En aguest context hi ha la
necessitat de posar el focus en les families joves que venen a viure
a Horta perque estableixin un vincle amb aquests comercos.

Proposta

“Joc infantil i jornada familiar”

El joc simbolic t& com a objectiu que els infants i els seus familiars
reconeguin els comercos d'Horta. A partir d'unes estructures de
cartro es recreen cinc models de botigues representatives del barri.
Creacio d'una targeta de fidelitzacio, on sacumulin segells per cada
compra i gue permeti aconseguir un joc per als infants com

a recompensa. Organitzacio d'una jornada on les families tinguin
un contacte directe amb el comerc de barri d'una manera lUdica

| didactica.

Financat amb Ajuntament de
impost turistic Barcelona




ESDAPC (Escola Superior de Disseny i d’Arts Plastiques de Catalunya) -

FABRA CENTRE

Equip (2021-2022)

ESDAPC:

Anna Alcazar. Coordinadora del projecte
Adelina Borrell. Coordinadora del projecte

Joel Lacueva. Estudiant de disseny despais

Ari Margues. Estudiant de disseny grafic

Silvia Matey. Estudiant de disseny grafic

Martina Oriol. Estudiant de disseny de producte

lan Parra. Estudiant de disseny grafic
Sergi Romero. Estudiant de disseny grafic
Junta de comerciants de Fabra Centre /E'\
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Desenvolupament de la proposta E"M[Hc

Ari Marques, Silvia Matey, lan Parra i Sergi Romero
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Context

L'eix comercial Fabra Centre esta situat al passeig de Fabra i Puig.
Sota el nom Unio de Comerciants Fabra Centre s‘agrupen 68
comercos. Es detecta la necessitat de ser un eix referent al barri i
crear un sentiment de pertinenca entre el veinat, que els faci ser
particips i estar orgullosos de viure al barri. Cal atraure un public
mes jove i seguir fidelitzant la gent gran, animant-los a sortir i a
reviure i retrobar-se amb el seu barri i eix comercial.

Proposta

“Redisseny de la identitat de |'eix comercial”

Creacio d'un grafisme mes actual, rejovenit i atractiu, que utilitzi
una gamma cromatica llampant amb formes geometriques
senzilles i dinamiques adaptables a les caracteristiques urbanes
| historiques de leix i el barri en questio, disseny d’'un logotip, un
adhesiu identificatiu per als comercos associats a l'eix i un mapa
de referéencia de la zona.

Financat amb Ajuntament de
impost turistic Barcelona




LCI BARCELONA - ASSOCIACIO DE COMERCIANTS DEL CARRER TORRIJOS |
ASSOCIACIO DE COMERCIANTS DE TRAVESSERA DE GRACIA CENTRE

Equip (2020-2021)

LCI Barcelona:

Anna Busqguets. Docent i experta en innovacio |
emprenedoria

Oliver Montiel. Docent i director creatiu

Marta Augé. Estudiant del grau en disseny grafic
Javiera Delgado. Estudiant del grau en disseny grafic
Cristina Martin. Estudiant del grau en disseny grafic

Cristina Mosillo. Estudiant del grau en disseny grafic
Paola Morelli. Estudiant del grau en disseny grafic

Carla Sola. Estudiant del grau en disseny grafic /‘3\_
Juntes de I'Associacio de Comerciants del carrer 7 . . 7
Torrijos i de I’Associacié de Comerciants de Travessera I]ISS[NY[M
de Gracia Centre f 7

Desenvolupament de la proposta EUM[HG

BOLD (Oliver Montiel)
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Context

L'’Associacio de Comerciants del carrer Torrijos, amb 12 associats,

| 'Associacio de Comerciants de Travessera de Gracia Centre, que
aglutina 54 botigues, es troben properes al Mercat de 'Abaceria,
pendent de remodelacio des del 2018. Aquest 2023 els comercos
de Torrijos entren a formar part de |'associacio de Travessera, |
aquesta fara un canvi de nom i d'imatge per tal que tots els carrers
que aglutina s'hi sentin representats: Torrijos, Mare de Déu dels
Desemparats, Mila i Fontanals, Puigmarti, Travessera de Gracia |
Ramon i Cajal.

Proposta

“|dentitat corporativa”

Creacio de la identitat corporativa de la nova associacio de
comerciants i els comercos vinculats i d'un sistema visual que
reflecteixi gratitud i pluralitat, mostrant les diferents versions del
barri. Es desenvolupen elements basics de difusio.

Financat amb Ajuntament de
impost turistic Barcelona




ACID HOUSE -
EIX COMERCIAL POBLENOU

Equip (2020-2021)

Acid House:

Oriol Cabarrocas. Dissenyador grafic

Alvaro Canovas. Dissenyador grafic

Jordi Clotet. Creador

Victor Lemus. Docent. Socioleg, consultor i dinamitzador
dequips

Victoria Macoc. Arquitecte i retail designer

Inés Pifeiro. Arquitecta i dissenyadora grafica
Andrea Salto. Investigadora del procés creatiu |

artista visual /‘3\
r 1]

Junta de I'’Eix Comercial Poblenou B

Desenvolupament de la proposta EUM[HG

Folch Studio

Context

L'Eix Comercial Poblenou aplega 165 botigues. Al barri hi
coexisteixen dues realitats: un Poblenou intern/actiu i l'antic
Poblenou industrial. El fet gue alguns carrers que envolten la
Rambla tinguin poca il-luminacio i estiguin deserts de negocis

| de vida social, sumat al xoc d'identitats, els converteixen en
“fronteres invisibles” gue generen desconnexio entre el Poblenou
| |la resta de la ciutat. Aixi mateix l'arribada de les noves empreses
tecnologiques ha produit una transformacio en el teixit i la
infraestructura del barri, segregant-lo encara mes.

Proposta

“Campanya”

Campanya de gamificacio que, a traves d'un element distintiu,
oermeti fomentar el consum local i permeti la interaccio entre la
ciutadania i el comerc del barri, promovent alhora la notorietat i la
oresencia de marca de I'Eix Comercial Poblenou.

Financat amb Ajuntament de
impost turistic Barcelona




ELISAVA, FACULTAT DE DISSENY | ENGINYERIA DE LA UVic-UCC -
EIX COMERCIAL SANTS-LES CORTS

Equip (2020-2021) Helena Elizondo. Estudiant de disseny grafic

Elisava, Facultat de Disseny i Enginyeria de la Marta Esteban. Dissenyadora de producte
UVie-UCC: Noelia Martin. Estudiant de disseny d'interaccio ‘/‘3\_

Danae Esparza. Tutora del projecte i cap destudis del Elisabet Sau. Dissenyadora de producte f

Grau en Disseny Junta de I'’Eix Comercial Sants-Les Corts I]lSS[NY[M

Gaston Lisak. Dissenyador i tutor del projecte

Maria Eugenia Avilés. Estudiant de disseny grafic Desenvolupament de la proposta EUM[HG
Maria Bladée. Estudiant de disseny d'interaccio Estudi Salva Fabregas k i, !
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comercials molt importants (llla Diagonal, El Corte Ingles i carrer
de Sants).

Proposta

“Pedalant Sants-Les Corts”

Punt mobil de promocio i visibilitzacio dels comergos que doni a
coneixer I'agenda d’activitats i noticies i mostri una petita seleccio
de productes destacats dels establiments de l'eix. La informacio
tambe es comparteix amb un breu diari que recull la informacio
mensual.

Context

L'Eix Comercial Sants-Les Corts te 186 botigues associades. Hi ha
una necessitat de millorar la comunicacio, tant entre l'eix comercial
| alguns comerciants, aixi com amb la clientela i els comerciants.
La imatge corporativa €s confusa i hi ha una proximitat a centres

Financat amb Ajuntament de
impost turistic Barcelona




EINA CENTRE UNIVERSITARI DE DISSENY | ART DE BARCELONA -
EIX DE SARRIA

Amir Rodergas. Estudiant de disseny

Eina Centre Universitari de Disseny i Art de Barcelona: Monica Ruiz. Estudiant de disseny

Anna Bach. Arquitecta i docent Amb la col-laboracio de: Sit Cantallops. Il-lustradora. /‘3\_
Anna Majé. Dissenyadora i docent CAnsons Studio. Marc Mittenhoff. Editor de video. i . - i
Sara Barrull. Estudiant de disseny Nil Vila. Programador. Pau Vinyals. Narrador I]lSSENY[M
Noelia Candon. Estudiant de disseny Junta de comerciants de I'Eix de Sarria g n
Marti Declos. Estudiant de disseny EUM[HG
Aura Olivan. Estudiant de disseny En fase destud L - !
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L'Eix de Sarria aplega un total de 150 comercos. Leix vertebrador
es el carrer Major de Sarria, que concentra l'activitat, juntament
amb alguns carrer adjacents. La idea forca en la que s'ha treballat
es enfortir la utilitzacio de l'espai public com a base social i de
comunicacio ciutadana, expressio col-lectiva i engranatge urba
que contribueixi a la dinamitzacio del comerc.

“Nou mobiliari urba”

Creacio d'una serie dobjectes que conformin un nou mobiliari urba,
leuger i mobil que tingui la capacitat de potenciar l'activitat cultural
| ciutadana. El mobiliari forma un conjunt a base de fragments, que
poden funcionar com a grades o escenari on muntar petits actes,
espectacles o assemblees. Afegint cadires o movent els moduls,
aquest mobiliari s'adapta a multiples formats.

Financat amb Ajuntament de
impost turistic Barcelona




UPC/UB (MBDesign) -
XARXA DE COMERC DIVERS

Equip (2020-2021)

UPC/UB (MBDesign):

Josep M. Fort. Professor, coordinador d'MBDesign (UPC/UB)
Francesc Valls. Professor

Giovanny Becerra. Estudiant, arquitecte

Gonzalo Corddn. Estudiant, dissenyador grafic

Matin Darabi. Estudiant, arquitecta i dissenyadora
Merehan Elamrosy. Estudiant i dissenyadora

Halimatou M'Ballo. Estudiant i dissenyadora industrial
Veronica Noguera. Estudiant i sociologa

Antonio Pineda. Estudiant i arquitecte ‘/‘3\_

Thomas Stempka. Estudiant i artista i

Junta de la Xarxa de Comerg Divers I]lSS[NY[M

i1}

Desenvolupament de la proposta EUM[HG

En fase destudi L

Context

La Xarxa de Comerc Divers amb 52 botigues és l'evolucio de I'Eix
Comercial Gaixample. En aquest cas es detecta una necessitat
d'identificacio del col-lectiu LGTBI en comercos i activitats |
d'establir vincles entre totes les comunitats del barri. Es convoca
la idea del comerc com a dinamitzador deixos verds i places i
laboratori per a una nova realitat.

Proposta

“Neo-envelat”

Modul de tarima i elements mobils, amb una cortina que pot servir
oer a projeccions. Pot acollir tot tipus d'activitats, que atreguin el
public al barrii als comercos de la zona i puguin donar visibilitat a
les botigues de proximitat.

Financat amb Ajuntament de
impost turistic Barcelona




IED BARCELONA, CENTRE SUPERIOR DE DISSENY -
ASSOCIACIO DEL PASSEIG DE GRACIA

Equip (2021-2022) Rebeca Martell. Estudiant de marqueting i comunicacio de moda

IED Barcelona: Cristina Moretti. Arquitecta i estudiant de Design Thinking

Joao Alves. Docent de I3rea Visual Communication i |doia Ulchur. Estudiant de Visual Communication - Motion ‘/‘3\_
Management & Design Strategies Graphics f R 1
Cesc Grau. Docent de Iarea master. Comunicacié de moda  Junta de 'Associacio del Passeig de Gracia I]lSS[NY[M
Lucia Alabart. Estudiant de Visual Communication 1 f
Pablo Latorre. Dissenyador i estudiant de Design Thinking ~ Desenvolupament de la proposta EUM[HG
Marta Marin. Estudiant de marqueting i comunicacio de moda En fase destudi ! -
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Context

L’Associacio del Passeig de Gracia, amb 140 botigues associades,
es postula com una via on hi ha “‘comerc¢ de centralitat”. En

aquests moments es troba immersa en la celebracio dels 200 anys
d’historia del Passeig de Gracia amb un programa desdeveniments
dambit cultural, historic i ludic. Es detecta la necessitat de resoldre
els problemes de falta de zones verdes, sentiment de comunitat i
carencia d'activitats dirigides a families.

Proposta

“Co-creem jardins verticals”

Per estendre I'anima dels jardinets al passeig, es proposa una
activitat cooperativa per crear jardins verticals mobils. En una ruta-
gimcana es convida la ciutadania, a recollir els elements reciclats
amb que construir els jardins (suro, palets, etcetera). Els comercos
locals son els proveidors dels materials.

Financat amb Ajuntament de
impost turistic Barcelona




